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1 はじめに
今年，プロ野球の広島東洋カープが25年ぶりの

リーグ優勝と日本シリーズ進出を成し遂げ，地元広
島県は大いに活気づいた。そこで当所では2016年
の広島東洋カープ（以下，カープ）とその優勝が広
島県経済に及ぼす経済効果を試算した。

2 試算の考え方
経済効果とは，消費や投資といった支出（最終需

要）が企業の生産活動を促し新たな売上や所得を生
み出す効果である。今回は，広島県内で開催された
カープの試合（レギュラーシーズン公式戦，クライ
マックスシリーズ，日本シリーズ）を観戦した観客
の消費支出（入場料，交通費，宿泊費，飲食代ほか）
や，県内各地で開催された優勝セールでの消費支出，
および優勝パレードに伴う消費支出などを経済効果
の基となるカープ関連需要（直接需要）とみなした。

直接需要のうち，県内企業への需要となるものを
直接効果と呼ぶ（図表1）。直接効果は原材料など
の調達を通じて県内の他企業の生産を促す（生産誘
発）。こうして幅広い産業に波及・拡大した生産の
増加分を間接効果（1次）と呼ぶ。生産の拡大は雇
用者の所得の増加を通じて消費の増大をもたらし，
ここでも新たな生産活動が誘発される。この増加分
を間接効果（2次）と呼ぶ。以上の直接効果，間接
効果（1次），間接効果（2次）をあわせて経済効果
とした。

経済効果の算定に当たっては「平成17年広島県産
業連関表」を用いた。

3 観客動員数
今年のカープは6月以降，セ・リーグ首位を維持

し優勝への期待が高まったことなどから，レギュ
ラーシーズンの主催試合の観客動員数は約216万人
とカープ歴代最高を更新した（図表2）。加えて，ク
ライマックスシリーズ4試合と日本シリーズ3試合
がマツダスタジアム（広島市）で開催されたことか
ら，この観客数を加えると約237万人に上る。

4 優勝セール・優勝パレード
カープの優勝に伴って，9月から11月にかけて県

内各地の商業施設等で優勝セールが催され多くの

買い物客で賑わった。とりわけ9月10日のリーグ優
勝決定直後のセールは盛況で，広島市内の百貨店・
ショッピングセンターなどを中心に普段の２倍以上
の来店者・売上高を記録する店舗もみられるなど近
年まれにみる盛り上がりとなった。

また，11月5日に広島市内で実施された優勝パ
レードには約31万人のファンが押し寄せカープ選
手に声援を送った。これは41年前のカープ初優勝時
のパレード観客数30万人を上回り，2011年の福岡
ソフトバンクホークスの優勝パレード（約33万人）
に匹敵する規模である。

5 試算結果
以上のような状況を踏まえ，広島県における

2016年のカープの経済効果を試算した。経済効果
は年間約340億円（前年比約92億円増）となり，こ
れに伴う雇用効果は年間約3,250人（前年比約870
人増）に上る（図表3）。

これは，黒田投手の復帰で観客動員数が大幅に
増えた昨年（2015年）を大幅に上回る試算結果で，
経済効果，雇用効果ともに過去最高となる。

大幅増加の主な要因としては，①レギュラーシー
ズンの観客増加で消費が伸びたこと，②リーグ優勝
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図表1　経済効果の算定フロー
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２ ０ １ ６ 年 の 広 島 東 洋 カ ー プ の 経 済 効 果 に つ い て

および日本シリーズ進出に伴い，クライマックスシ
リーズ（CS）と日本シリーズの計７試合がマツダ
スタジアムで開催されたこと，③カープの優勝で消
費マインドが刺激されるなか，県内各地の商業施設
等でいわゆる優勝セールが催され賑わったほか，41
年ぶりの優勝パレード・優勝報告会が催され多くの
人出があったことなど，が挙げられる。

6 ま と め
カープの2016年の経済効果，雇用効果はともに

広島県経済の0.2％を占めるに過ぎないが，カープ
の活躍がファンの消費を大いに促し，地域経済を活
気づかせた貢献は小さくない。

注：１. グラフはレギュラーシーズンのみの観客動員数
     ２. 赤はカープのリーグ優勝の年
資料：新聞情報，プロ野球Freak HP

図表2　カープ観客動員数の推移（主催試合）

図表3　2016年のカープの経済効果（試算結果）
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注 ： １．観客動員数はカープ主催試合（レギュラーシーズン）の合計。ただし，2016年はクライマックスシリーズ（4試合）および日本シリーズ（3試合）を含む
　　２．1試合当たり観客動員数はマツダスタジアムのみの値
　　３．2016年の経済効果の対前年増分92億円のうち13億円は主要な前提値（宿泊率，平均交通費）の見直しによる増分
　　４．端数処理のため内数の和と合計値が一致しない場合がある


